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Historia:

Swiatowy Dzien bez Tytoniu zostat ustanowiony na konferencji Swiatowej
Organizacji Zdrowia w 1988 roku w Madrycie

Poczatkowo miat byé obchodzony 7 kwietnia, jednak po roku zmieniono date
na 31 maja

Kazdego roku skupia sie na innym aspekcie:

STOP TOBACCO INDUSTRY INTERFERENCE

— 2007:,Zyjmy w $wiecie wolnym od
dymu tytoniowego”
— 2008: ,,Mtodos¢ bez papierosa”
— 2009:, Tytoniowe ostrzezenia zdrowotne”
— 2010:,,Pte¢ a tyton”

— 2011:,Ramowa Konwencja Swiatowej
Organizacji Zdrowia o Ograniczeniu
Uzycia Tytoniu”

— 2012:,Dziatania marketingowe
przemystu tytoniowego”




THE TOBACCO
YOU YOUNG

BAN ALL TOBACCO ADVERTISING,
PROMOTION AND SPONSORSHIP
TOBACCO-FREE YOUTH

WORLD NQ TQBACCO DAY, 31 MAY
www.who.int/tobac wntd

Swiatowy Dzien
bez Tytoniu 2013

"Zakaz reklamy

I promocji tytoniu
oraz sponsoringu przez

firmy tytoniowe”

Wedtug raportu WHO nt. epidemii
tytoniowej z 2011 roku, jedynie 6%
Swiatowej populacji jest w petni
chroniona przed reklamami i innymi
Srodkami marketingowymi
dotyczacymi tytoniu

Badania pokazujg, ze kompleksowy
zakaz reklam, znaczgco obniza ilo$¢
0s0b palacych oraz zaczynajacych pali¢



THE TOBACCO
YOU YOU NG

Gtowne cele
kampanii 2013:

e Pobudzi¢ kraje do realizacji =3 BRE AK

WHO FCTC art 13: i \ HE%@W )

kompleksowy zakaz
reklamy tytoniu, promogji i
sponsorowania,

e Skierowac wysitki lokalne,
krajowe i miedzynarodowe
na dziatania
przeciwdziatajace
przemystowi tytoniowemu,
przede wszystkim w
zakresie zakazu reklamy i = N
promocji wyrobéw BAN ALL TOBACCO ADVERTISING,

. PROMOTION AND SPONSORSHIP
tytoniowych oraz
. World Health
sponsorowania. Sl it / Organization




Ramowa Konwencja WHO o ograniczaniu uzycia tytoniu
e Pierwszy miedzynarodowy traktat
zdrowotny

e Ratyfikowana przez 162 panstwa
w tym przez 26 panstw cztonkowskich
Unii Europejskiej

e Sporzadzona w Genewie w maju 2003,

WHO FRAMEWORK
weszta w zycie w lutym 2005 roku TORKCEO CONTROL

e Podkresla szkodliwos¢ wyrobdw
tytoniowych, a takze okresla cele
i zasady prawne, ktérych musza
przestrzegad ratyfikujgce go panstwa




Artykut 13: Reklama, promocja i sponsorowanie wyrobow
tytoniowych
— Strona jest zobowigzana do wprowadzenia, zgodnie ze swoj3
konstytucjg lub zasadami konstytucyjnymi, powszechnego
zakazu wszelkiego reklamowania i promowania wyrobow
tytoniowych oraz sponsorowania przez przemyst tytoniowy

— Okresla co powinien obejmowac kompleksowy zakaz reklamy
i promocji wyrobow tytoniowych oraz sponsorowania przez
branze tytoniowa (np. jakiekolwiek wsparcie dla
jakiejkolwiek imprezy, dziatania lub osoby)

— Strony powinny wprowadzi¢ catkowity zakaz prezentowania i
umieszczania w widocznych miejscach w punktach sprzedazy
wyrobodw tytoniowych. Zezwala sie wytgcznie na
prezentowanie tekstowej listy wyrobow i ich cen



Wdrazanie zakazow reklamowania,
promociji i sponsoringu

Szeroko rozpowszechnione reklamy mylnie tacza tyton z
konkretnymi wyobrazeniami

Badania wykazuja, iz zakaz reklamy moze obnizyé
konsumpcje tytoniu

Tylko 6% populacji Swiata zyje w panstwach gdzie
obowigzuje zakaz reklamy wyrobdw tytoniowych,
promocji i sponsoringu

Okoto potowy dzieci na swiecie zyje w panstwach gdzie
nie ma zakazu reklamy tytoniu



Art. 13 REKLAMA | PROMOCJA WYROBOW TYTONIOWYCH
ORAZ FORMY SPONSOROWANIA PRZEZ BRANZE TYTONIOWA,

« Reklama to :,jakakolwiek forma przekazéw
handlowych, zalecen lub dziatan w celu, z
zamiarem lub prawdopodobnym zamiarem
bezposredniego lub posredniego
promowania wyrobu tytoniowego badz
uzywania tytoniu.



Reklama to takze:

wiaczenie wyrobow tytoniowych lub uzywania tytoniu do
tresci pojawiajacych sie w mediach;

kojarzenie w rozny sposob wyrobdw tytoniowych z
jakimikolwiek imprezami lub innymi produktami;
promocyjny charakter opakowan i projekitu wyrobow;

produkcja i dystrybucja przedmiotéw, takich jak stodycze
| zabawki lub inne produkty, ktdre przypominajg
papierosy lub inne wyroby tytoniowe
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Dlaczego jest to tak wazne?

« Ten sam produkt 5

« Ta sama firma go
produkujaca

- To samo zastosowanie l!.f' |
* Inne opakowanie

* Inna grupa docelowa
* Inna cena




Art. 11 OPAKOWANIE | OZNAKOWANIE WYROBOW
TYTONIOWYCH

Dlaczego opakowanie wyrobow tytoniowych
jest tak wazne?

http://www.youtube.com/watch?v=c z-
4S8iicc




Reklama to takze

« Prezentowanie wyrobdéw tytoniowych w punktach
sprzedazy

« Rozwigzanie?

Strony powinny wprowadzi¢ catkowity zakaz ich

prezentowania i umieszczania w widocznych miejscach w

punktach sprzedazy, tacznie z punktami sprzedazy

detalicznej oraz sprzedawcami ulicznymi. Zezwala sie

wytgcznie na prezentowanie tekstowej listy wyrobow i ich

cen, bez jakichkolwiek elementéw promocyjnych.
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